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1.Postul:
2.Pozitiaz

3.Compartimentul : marketing.
4.Cerinte:

4.1. Studii : superioare

4.2. Alte cerinte specifice: Pr

nologliei gi caracteristicilor p
le. :

subinginer cu probleme de matketing. b

egidtire multilaterald 1n cunoagterea tet
roduselor specifice socieliyil comercia:-

Cunoagterea conditiilor de calitate a produselor.

Notiuni de marketing.Caracte
de depozitare transport).

4.3.Cunostinte: - Tehnica comer
de formare a pregurilor',studiu
vind economia de piatd

- Documentarea asupra pretur
cializare a produselor similare

risticile produselor gi ambalajelor(mod
cializirii produselor pe plati,notiuni
1 piegii si legislatia in vigoare pri-

ilor pietii si a conditiilor de comer~
,practicate de concurentd.

- Cunoagtereavpoliticii economice gi a strategiel de dezvoltare a

societatil comerciale.
- Cunogtinte in organizarea
dlul pietii pentru produsele of

gi realizarea reclamel comerciale,stu-
erite spre vanzare.

4.4 Aptitudini: Memorie foarte buni,capacitate de concetrarc peste me-

dic.abilitate in relatiile cu p

artenerii,diplomatiec.

- inventivitate gi creativitate.
- preocupdri artistice gi imaginatie.

- exprimare coerentid,diploma

tie in relatiile cu oamenili.

- orientare gi spirit de prezentd prin alegerea celor mail bune solu

vii in timpul cel mai scurt.

4.5.Atitudini.-Receptivitatea £
selor specifice societatii.

W;ie in activitatea
ti de societatea comerciald.

ata de tot ce apare nou pe platd produ-

de prospectare a pietii si atagament fn

- obiectivitate in aprecierea tuturor problemelor care apar in acti
vitatea sa gi in relatiile cu colaboratorii.
- sesizatrea aspectelor negative care apar pe piatd referitor la pro

dus,marcid,pret.

- spirit critic,iealist,obiectiv.V

5.Relagiis:

5.1.Iecrarhice este subordonat directorului comercial.



5.2.Functionale:

'

a).Interne:are relatii de serviciu cu toate compartimentele functionale
b).Externe:cu firme,societdf{i particulare si de stat.

6.Atcibugii:

- Organizeazd studiul pietii §i folosirea tehnicilor de marketing ca-
re sd conducd la prospectarea tehnicoscomercialid gi.la promovarea vinzi

rilor de produse ale societdatii.

- Pavticipd la prospectarea pietii iIn vederea cunoagsterii necesarului
de consum i perspectivele In viitorul apropiat.

- Prepiitegte materiale documentare din punct de vedere al eflcientgel
cconomice In vederea programirii productiei in functie de sortimentele
solicltate pe piati.

-~ Preziuntii oferte pentru desfacerea produselor realizate de sociera-
Le.

- Urmiiregte diversificarea continuid a produselor gi Imbunititirea
fondului de marfd pe piatd In funciie de cereri.

- Face propunerl de cuprindere in programele de fabricatie a produ-
sclor solicitate de cliengdi.

- Propune in programul de cercetare a proiectirii si reproiectirii
unor produse solicitate pe piatd,ce au parametrii superiori tehnico-
economici.

- Elaboreazd calcule gi studii de prognozd iIn domeniul desfaceril
produselor actuale 3i cele care se pregdtesc a fi lansatec pe piatid.

~ Studiazd piata,stabilind produsele pentru care cxistd cerere,fla-
bilitate garantatd,evolutia preturilor.

- Studiazd politica fiscald gi conditiile contractuale specifice so-
licitate,dupd caz.

- Studiazid clientii gi ofertele fidcute de acegtia pentru a fI reali-
zate rapid iIn cadrul societdgii.

~ Participad la concurenfd cu produsele realizate.

-~ Urmidregle Yanzarea numai a produselor fiabile pentru a nu plerde
cliengii.

- Cunoagte In fiecare moment,starca tehnicd si posibilitatea de exec-
cutle a aceloragi produse sau produse similare de alti furnizori,sesl-
zind situatia preventiv,pentru a nu pierde pietele de desfacere j3i
clientii.

-~ Face 1In permanentd publicitate la produsele realizate de sociectate
intocmegte prospecte 5i albume,participd si organizeazid ecxpozitli cu
produsele pe care le realizeazd societatea gi cu care ocazie tatoncazd
ptata incheind contracte ferme cu factorii potentiali.

~ Intocmegte programul de reclamid,publicitate gi oflertd " urmdrind
realizarea tuturor obiectivelor.

- Redactecazi material publicitar §si reclame pentru produsele reali-
zate de societate.

-~ Este la curent cu preturile 1la produsele specifice societdtili gi
preturile practicate de concurentd la produsele similare. -

- Pe linia politicii de pret participd la analizd si negocicrea pre-
tunlui pe baza costurilor de productie,a preturilor produselor Inrudite
A capacitiitli §1 interesului de cumpidrare a consumatorulul.

- Evalnecazi metodele de vinzare existente gi propune altele noi,cfi-
cacitateca publicititii §i selectioneazi canalele de mass-media pentru

publicitate.



In domeniul operational indeplinegte atributiile de sincronizato
§i modelator al operatiilor de marketing de pe piat# cu problemele in-
terne, transport,incircare,descircare,urmirire pe parcurs pinid la bene-
Fictars

Propune solutii pentru cregsterea volumului de desfacere prin folosi
rea eficienti a magazinelor apartindtoare societidtii noastre si ceptar
de noi beneficiari la unititile din judet.

Studiazi si propune solutii eficiente de lucru intre magazinele de
prezentare gi unitidtile de productie din judet prin stabilireajunui

- sistem eficient de emitere transmitere a comenzilor de citre cen-
trele de desfacere i realizarea acestora cu asigurarea prospetimii de
cdtre unitidtile de productie,precum §i a transportului in timp wutil la
magazine.

Poate primi i alte sarcini,din partea conducerii societitii comer-
ciale legate de activitatea sa.

7.Limite de competenti.

Consultd directorul comercial in activitatea ce o desfidgoara.
Orgalizeazd expozitii fiAcand reclame produselor ce urmeazi a fi co-
mercializate.

8.Responsabilititi.

Rispunde de prognoza desfacerii produselor prin prostectarea pietei
in conditiile liberei concurente.

Rdspunde de atragerea clientilor i dezvoltid interesul acestora pen-
tru produsele societitii.

Rispunde de respectarea programului de lucru §i de disciplina muncii

Rispunde de eficienta si calitatea lucrdrilor §i studiilor efectuate

Lua a cunosgtinti,
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